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Kit Média | Campagne hiver 2010

Le Guide des Vacances au Québec Hiver/Printemps 2010:
amélioré pour encore plus d’efficacité!

A l'ere de la synergie entre les médias, nous avons effectué récemment
un mariage entre nos deux compagnons medias.

Le Guide des Vacances au Québec porte dorénavant le nom de son
«cybercompagnon » et devient la brochure Quebecvacances.com
Hiver/Printemps 2010!

Grande nouveauté!

L'édition hivernale voit sa présentation revue et améliorée afin
de rejoindre encore plus efficacement la clientele québécoise
qui voyage en hiver!

Trois expériences sont mises de I'avant et présentées par une page
rédactionnelle évoquant le type de vacances recherchées:

. Jaile goiit... de me faire dorloter!

On y retrouve spas nordiques, centres de santé, forfaits détentes, etc.

. Jaile golit...

On y retrouve festivals, carnavals, forfaits familles, sport, plein air,
attractions touristiques, ski alpin, etc.

. Jaile goiit...

On y retrouve forfaits romantiques, gastronomiques,
villégiatures a deux, activités culturelles et urbaines,
auberges, couettes et cafés, etc.




(Offrez-vous une visibilité dans l'une ou 'autre de nos expériences,
ou méme dans plusieurs, grace a nos espaces publicitaires par unités.

o Chaque inscription comprend:
Votre région touristigue clairement identifiée, une photo, un texte ou un forfait, votre logo, vos coordonnées téléphoniques et Web.

e Nouvelle grille graphique et concept intégré
Pris en charge par SATO-FEQ. Vous n'aurez que quelques informations a nous fournir et on s'occupe du reste!

e Nouveau format
Horizontal de 10 12" (L) X 8” (H) permettant de mettre I'accent sur la force des images, du visuel, pour bien évogquer chacune des expériences.
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CHARLEVOIX

Lorem ipsum dolor sit

amet consequat

consectetuer adipiscing elt sed
iam nonummy nibh eismor

tincidunt ut laoreet dolore magna
orem ipsum dolor sit amet

1877 469-0909
www.versantdumassif.com
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Lorem ipsum dolor sit
amet consequat
consectetuer adipiscing elt sed
iam nonummy nibh euismor
tincidunt ut laoreet dolore magna.
Lorem ipsum dolor it amet

18888 831-4411
i chaudiereappalaches.com

CHARLEVOIX

PARC NATIONAL
DES HAUTES-GORGES-DE-| LA RlVIERE -MALBAIE
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. Lorem ipsum dolor sit
amet consequat
consectetuer adipiscing elt sed

Lorem ipsum dolor sit amet

1800 665-6527
www.sepag.com
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Lorem ipsum dolor sit
amet consequat
consectetuer adipiscing elt sed
diam nonummy nibh edismod
tincidunt ut laoreet dolore magna.
Lorem ipsum dolor sit amet
1877 536-2774

www.lemassif.com

CHAUDIERE-APPALACHES

/

Lorem ipsum dolor sit amet consequat
consectetuer adipiscing elt, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volu tpat. Ut
wisi enim ad minim veniam, veniam, consectetuer adipiscing
et sed diam nnnummymbhemsmod tincidunt ut laoreet

dolore magna aliquam erat volu tpat. Ut wisi enim ad minim ve-
niam, vemamconsecleluevadwu\scmgem sed diam nonummy

volu tpat. U!wmemmsd minim veniam, veniam,
hendremvu\uutz!e esse
molestie consequat
ilum doloreu feugm nuHa facilisis at vero eroset
« hendrerit vulputate esse
molestie consequat,vel ilum doloreu
null facilss at vero eroset

1800 563-020

www. manwdeserables com

———n )

Lorem ipsum dolor sit amet consequat
consectetuer adipiscing elt sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquarm erat
volu tpat, Ut wisi enim ad minim veniam, veniam, consec:

ipscngell, sed dam nonumry i h euismod tincidunt
utlaoreet dolore magna aliquam erat volu pat, Ut wisi
enim ad minim veniam, veniam,

 hendrertvulputateesse

olestie consequat,

e R —

 endren puate esse

molestie consequa

o dbiaren ebe: Pl Faciss atveroeroset

1866 239-5349

www.loewshotels.com
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Profitez de cette nouvelle présentation afin d’adapter vos offres aux besoins
et aux attentes des clienteles cibles.

Lorem ipsum dolor sit amet consequat
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volu
tpat. Ut wisi enim ad minim veniam, veniam, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam erat volu tpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, veniam,consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volu tpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
veniam, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volu
tpat. Ut wisi
« hendreritvulputate esse

molestie consequat, vel

ilum doloreu feugiat nulla facilisis at vero eroset
« hendrerit vulputate esse

molestie consequat, vel

ilum doloreu feugiat nulla facilisis at vero eroset
« hendrerit vulputate esse

molestie consequat, vel

ilum doloreu feugiat nulla facilisis at vero eroset

1888 827-4579

www.mont-sainte-anne.com

MONT SAINTE-ANNE

STONEHAM

double

Lorem ipsum dolor
sit amet consequat

consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna.

Lorem ipsum dolor sit amet

1800 463-6888

www.ski-stoneham.com
CHALETS-VILLAGE MONT-SAINTE-ANNE
A partir de | par nuit

105508 | 55

Lorem ipsum dolor sit
amet consequat
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh etismod
tincidunt ut laoreet dolore magna
Lorem ipsum dolor sit amet
1800 461-2030
www.chalets-village.com
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La brochure et le site Web Quebecvacances.com:
la synergie entre un média traditionnel et Internet pour encore plus d'impact!

Un média traditionnel, tel que la brochure Quebecvacances.com Hiver/Printemps 2010,
a toujours sa place dans une campagne mix-média.

En effet, des études démontrent clairement que les internautes sont influencés par les campagnes publicitaires traditionnelles.
92 % des internautes sont déja allés sur le site d'une marque ou d’'un produit a la suite d’'un message publicitaire?

67 % des personnes qui cherchent de I'information sur une compagnie ou un produit en ligne ont été
influencés par une exposition a un média traditionnel. Parmi ces derniers, 39 % ont effectué un achat!?

Influence des médias traditionnels Achat effectué a |la suite de la recherche
sur la recherche d’information en ligne. en ligne influencée par les médias traditionnels
Télévision 37% Magazine/Journal 30%
Bouche-a-oreille 36% Bouche-a-oreille 30%
Magazine/Journal 30% Détaillant 24 %
Détaillant 0 Télévisi o Les annonces imprimées
sraran 20% vision 23% et le bouche-a-oreille
. o ) o sont les médiums les plus
Radio 17% Radio 22% performants pour mener
Iinternaute a I'achat.
Affichage 9% Affichage 19%
7%  Publicité sur camion/voiture 15%  Publicité sur camion/voiture
3% Affichage/transport en commun Aucune de ses réponses 40%
Aucune de ses réponses 33% NSP 21%

1 Les moteurs de recherche, relais des médias traditionnels, Union des annonceurs, Isobar, Ouverture, mai 2005.
2 iProspect Offline Channel Influence on Online Search Behavior Study,iProspect, www.iprospect.com/about/researchstudy_2007_offlinechannelinfluence.htm, ao(it 2007.
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Toujours une distribution ciblée! Campagne promotionnelle

La force de la brochure Quebecvacances.com demeure La sortie de la brochure est soutenue par une campagne Web,
sa distribution ciblée dans les journaux et magazines. télé et de relations de presse.

L'encartage dans ces médias est encore la meilleure stratégie

de distribution puisque nous joignons directement des lecteurs

de médias imprimés francophones.

Distribution de la brochure Quebecvacances.com Hiver/Printemps 2010

Ouotidiens (majoritairement les abonnés) 12 décembre

La Presse (Montréal métro et ouest du Québec) 120 000
Le Devoir (Montréal métro) 20 000
Le Nouvelliste (Trois-Rivieres métro) 10 000
La Tribune (Sherbrooke métro) 10 000
Le Soleil (Québec métro et Est du Québec) 72 500
Le Droit (Ottawa métro) 28 000
Total Quotidiens 260 500
Magazines (abonnés seulement) début janvier

Clin d'ceil 38 000
Coup de pouce 165 000
Total magazines 203 000
Autres réseaux mi-décembre

Succursales SAQ - Montréal et Québec métro 31500
Téléphonie de Tourisme Québec 1200
Divers 3800
TOTAL 500 000

La distribution de la brochure Quebecvacances.com est minutieusement analysée afin de joindre les clientéles visées.
Elle demeure toutefois sujette a des changements et est mise a jour régulierement sur www.satqfeqmedias.com



BIO(;GAZ
Ce document est imprimé sur du papier Cascades Rolland Enviro100.

( Choisissez votre expérience!

Offrez-vous une visibilité dans I'une de nos expériences, ou méme dans plusieurs, grace a nos espaces publicitaires par unités!
. Jaile goiit... de me faire dorloter!

. Jaile goiit...

. Jaile goiit...

Détails et tarifs

Formats Tarifs réguliers Tarifs ATR* Tarifs nationaux

1unité (56 mm x 73 mm) 1750$ 1650 $ —

2 unités (116 mm x 73 mm) 3500% 3300$ — Dates importantes

3 unités (175 mm x 73 mm) 52505S 4950 $ = Réservation :

6 unités (175 mm x 149 mm) 10 500 9900 $ — 6 novembre 2009

9 unités (175 mm x 225 mm) 15 750 14 850% — Date de sortie :
12 décembre 2009 et janvier 2010

Page 1 0s$ 850$ 17850 % .

g 575 14 85 785 Tirage :

2/f3?iiigc>ennement rivilégié) 5550 RESSE 1o0ees 500 000 exemplaires

P P Distribution :

Couverts intérieurs 16 000$ 16 000 $ 18 500 $ Encart dans les quotidiens et magazines

Couvert extérieur 17 500$ 17 500 $ 19 500 $ ) o o »
* Ces tgrlfs sont tributaires de la participation de votre association

Pages centrales 32000% 32000% 360005 Soront rivisées In baiese pour tout achat de plus de ay itde.

Pour réserver un espace ou pour de plus amples renseignements, communiquez avec nous!

Equipe des ventes

Festivals et Evénements Québec et Société des Attractions Touristiques du Québec
Tél.: 514 252-3037 OU 1 800 361-7688

www.satgfegmedias.com

Annick Provencher poste 3758 - annick.provencher@satgfeg.com

Pour un

Geneviéve Callaghan poste 3421 - genevieve.callaghan@satgfeq.com MIX-MEDIA GAGNANT :

Web - Télé - Imprimé

k Sylvain Martineau poste 3748 - sylvain.martineau@satgfeg.com

Luc Martineau poste 3477 - luc.martineau@satgfeq.com SATQ Fl:m M E D l AS.COI’T]

Marie-Claude Chalifoux poste 3630 - marie-claude.chalifoux@satgfeg.com LE site pour toutes vos opportunités médias
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